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Титул – это дизайн-ориентированная студия. Мы с утра до ночи делаем хороший дизайн и отказываемся делать плохой.
Встречи, телефонные звонки и презентации отменяются. Применяются почта, скайп, ICQ.
Права и обязанности сторон:
· Клиент имеет право не знать, чего хочет. Студия обязана сделать это, в соответствии с брифом.

· Клиент имеет право хотеть приехать в студию, чтобы уточнить свое видение, посмотреть, как идут дела, или попить кофе с менеджером. Студия обязана игнорировать это желание заказчика.

· Клиент имеет право требовать как можно больше вариантов. Студия имеет право требовать за дополнительные варианты дополнительную плату.
· Клиент имеет право любить или не любить какой-нибудь особенный цвет. Дизайнер обязан выбрать из 16 миллионов цветов только те, которые идеально подходят для решения задач клиента.
· Клиент имеет право впасть в детство, заняться творчеством или креативить. Студия обязана защищать дизайн от пожеланий заказчика.
· Клиент имеет право требовать профессионализма и серьезного отношения. Студия обязана проявлять профессионализм и серьезное отношение.
Хороший дизайн заказывают здесь.
Этикетка и упаковка

Все товары должны отличаться друг от друга, особенно если они одинаковые. Для этого на помощь товарам приходят оригинальные упаковки с этикетками. Только они могут рассказать, какая водка кристально-чистая, а какая больше чем водка; где райское наслаждение, а где толстый-толстый слой шоколада. 

Все работы, сделанные в студии ТИТУЛ, мы распечатываем на хорошем цветном принтере и оформляем в рамочку. Дизайны этикеток висят у нас на стенах вместо картин, а упаковки расставлены на полочках, как в музее. Поэтому в работу мы вкладываем весь свой талант и умение, чтобы наши шедевры никогда  не переставали нас радовать. Каждый день мы смотрим на эти плоды трудов с глубоким удовлетворением, переходящим в восторг. Клиенты говорят, что у покупателей – такая же реакция.

Логотип и фирменный стиль

Люди перестали покупать вещи еще в середине ХХ века, когда была изобретена имиджевая реклама. Потребитель идет в магазин не за мобильным телефоном, а за надкушенным яблоком на логотипе. Не за футболкой, а за пумой или зеленым крокодильчиком. 

Сегодня людям нужны логотипы, и желательно поддержанные узнаваемым фирменным стилем, на случай, если кто-то логотип не заметит. Поэтому для товара это даже важнее отличного качества по разумной цене.

Эти важные картинки принято называть простым словом «identity». В студии ТИТУЛ мы делаем такие identity, которые помогают потребителю с первого взгляда понять, что он покупает нечто невообразимо ценное и нужное. Правда, есть опасность, что с нашим фирменным стилем можно будет любую ерунду продать, но мы об этом не паримся. 

